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Wie REALTIME-PRINTING die Lucken des Echtzeit-Marketings schlieBt.
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Online? Mobile? Social? Und doch tun sich immer noch viele

PoS? Print? OrgonisoTiénen mit MuITi—ChonneI— und
o Cross-Device-Marketing schwer. Ihre

Vernefzte Kommunikation — ganz historisch gewachsenen Strukturen sind

gleich, ob fur Handel, Dienstleister, meist mit Silodenken verbunden, erfor-
KonsumgU’rer oder Unfernehmen — dern viel Aufwand, hohe Budgets und

noch mehr Streuverluste.
ist inzwischen eigentlich selbst-

verstandlich. Hier setzen wir mit unserem Consulting
an und bringen alle Ihre Fachabteilungen
an einen Tisch. Wir moderieren das
Gesprdch zwischen den off unterschied-
lichen Meinungen - und erarbeiten
gemeinsam das optimale Zusammenspiel
aller Kandle.

Ein gutes Beispiel dafur ist unsere neues-
fe Lésung: Realtime-Printing. Gedruckte
Werbemittel werden ,on demand™ und

UMWELT ONE-TO-ONE CONSULTING
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automatisiert hergestellt, individualisie- Eve rSfrCI n k Gru ppe

ren die Kundenansprache mindestens

genau so gut wie Ihre nutzungsbasierte iNn ku rZ:
Online-Werbung. Und sind - nomen est

omen - schnell, sehr schnell bei Ihrem
Kunden. Wo sie dann alle Vorteile eines
Printerzeugnisses ausspielen kénnen.

Wie das funkfioniert und was es als

perfekte Ergénzung Ihres Realtime-Mar- M |TO rbelTer
ketings bringt, zeigen wir Innen auf den

folgenden Seiten. 3 n
Innovations-Konzept, mit dem wir von :

Print Uber Software bis hin zum Umwelt- Flrmen

schutz effiziente Losungen fur Sie entwi-
ckeln und aus einer Hand realisieren.

Standorte

Realtime-Printing ist aber nur ein Ergeb-
nis von P2B, power2business. Unser

Kompetenzbereiche
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Seit 20 Jahren wachsen die Wer-

bemaoglichkeiten im Internet und
werden kontinuierlich gunstiger.
Mit dem Erfolg, dass sie immer
exzessiver genutzt werden und
eine wahre Flut an Werbung auf
den User einsturzt.

Die Konsequenz: Adblocker und
Spamifilter werden installiert, News-
lefter storniert. Kurz, der Kunde
ist genervt und fliichtet.

Realtime-Marketing minimiert zwar
durch Predictive Analytics, Individualisie-
rung und Automation die Streuverluste
im Online-Bereich - aber eben auch
Lhur" da. Bis jetzt,

Mit Realtime-Printing |&sst sich der
Papierkanal” via API-Schnittstelle nun
vollautomatisch in den Prozess inte-
grieren, Adblocker & Co. kdbnnen somit
umgangen werden.

Denn gedruckte Mailings

* brauchen, wenn sie volladressiert
sind, keine explizite Erlaubnis
(Permission) fur die Zustellung

« sind im Briefkasten erheblich auf-
merksamkeitsstarker als E-Mails in
Uberquellenden Eingangsboxen

* werden intensiver wahrgenommen
als Botschaften auf einem Screen

Sprich, mit Realtime-Printing und
Features wie Image Recognition
k&dnnen nicht nur unterschiedliche
Szenarien des Online-Marketings -
Lead-Generierung und Optimierung
von Conversion-Rates - unterstutzt
werden. Damit wird auch endlich
markenkongruente Omni-Channel-
Kommunikation effizient machbar.

Realtime-Printing - das Instrument

effizienten Realtime-Marketings.

PUSH : AD
NOTIFICATION , SERVING
nur mit Erlaubnis, Adblocker,
Mobilnummer / massiges

Aufkommen

Double Opt-in Permission,
geringe Aufmerksam-
keitsstdrke,
Spamifilter

PUSH AD
NOTIFICATION SERVING

Print leitet auf Online-Shops, lotst zu
Newsletter-Abos, erfragt Handynummern.

ERFOLGSVERSTARKER



So einfach funktioniert Real-

time-Printing mit unseren Partnern,
unseren Tools und Prozessen.

»Was fur eine gewinnbrin-
gende Verbindung: Inxmail
kann jetzt nahtlos den Print-
Channel akfivieren oder auch
Bounces wieder in den E-Mail-
Kanal zurGckfuhren .«

Peter Ziras,
Geschdftsflhrer Inxmail GmbH

»Mit Eversfrank erschlieBen wir
Print als Kontaktpunkt véllig
neu - er wird unverzichtbarer
Teil der Regelkommunikation.
Wobei DynaCampaign, unser
Kampagnen-Management-
System, je nach Kundenprofil
und Kaufhistorie, Uber den
richtigen Zeitpunkt, Inhalt und
Kanal zur Kundenansprache
entscheidet.«

Stefan Oertel,
Geschdftsfhrer
Dymatrix Consulting GmbH

»Das gufe alfe Medium Print - gemeinsam mit unseren
Partnern machen wir daraus die schnelle, hochwirksame
UnferstUtzung fUr das komplette Online-Marketing.«

Gerhard Mdrtterer, unser Leiter One-to-One-Marketing Services.
Joachim Glowalla, unser Geschdftsflnrer Vertrieb (Preetz).

Fur alle Falle:

unsere Kooperationspartner.

1 BRANDAD Systems AG

Novadex GmbH
2 DYMATRIX Consulting Group GmbH
3 Inxmail GmbH

rabbit eMarketing GmbH
4 GMC Software Technology GmbH
5 microm GmbH Consumer Marketing
6 Tap2C Deutschland GmbH

eversfrank.com



MARKETING-PORTALE
KAMPAGNEN-MANAGEMENT

\mm| ‘

CRM |-°.I ANALYTICS

Erzeugt flir jede Zieladresse
hyperpersonalisierte Druck-Daten PDF
in portooptimierter Reihenfolge

l'ii"ﬁ\

DIGITAL-
DRUCK
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RAFFINIERT.
EINFACH.

UND SEHR EFFEKTIV.

Image Recognition,
der wirkungsvolle Weg ins Web.

Um Adblocker und Spamfilter zu
umgehen, Konsumenten in Online-
Shops & Co. zu lotsen, ist Image
Recognition (Bilderkennung) im
Print eines der elegantesten Tools.
Es war nur bisher im groBen
MaBstab definitiv zu feuer. Bisher.

Dank einer neuen Kooperation mit einem
fUhrenden Technologie-Partner kann ab
sofort jeder Online-Handler unsere IR-

Lésung in seine eigenen Apps integrieren.

Das heiBt, der Verbraucher muss nicht
noch eine separate App zur Bilderken-
nung oder zum Scannen eines QR-Codes
herunterladen. Er nutzt einfach das ent-
sprechende Feature seiner Shop-App
und gelangt so direkt auf die Produki-
seite zum Bestellen.

Oder auf eine persdnliche Landingpage,
eine weiterfUhrende Seite, den YouTube-
Kanal etc.

Bereits in der Druckvorstufe (bei Print)
bzw. in der Postproduction (bei Video)
werden alle gewUnschten Bilder mit
ihrem unverwechselbaren , Fingerprint™
codiert. Die Zuweisung der Zieladressen
pro Bild - selbst wenn es einige 1.000
Stlck sind - wird Uber ein Media Asset
Management verwaltet und kann jeder-
zeit aktualisiert werden.

Und weil es so raffiniert
einfach ist, probieren Sie es
doch hier schnell mal aus.

1. Im App Store oder bei Google
Play die App ,Eversfrank“her-
unterladen.

2. Nebenstehende Seite oder
das Eversfrank-Longboard im
Original einfach per Klick
einscannen. Schon kommen
Sie online zu uns.

3. WeiterfUhrende Infos zu den
einzelnen Kapiteln dieser
Broschure erfahren Sie, wenn
Sie die jeweilige Grafik auf
den Seiten 04, 06, 08, 10 und
12 einscannen.

eversfrank.com
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VERTRAUEN

|
Nehmen wir eines der groBten
Probleme im E-Commerce: die
Warenkorbabbrecher.

IST GUT.
BEISPIELE
SIND BESSER.

Tagtaglich sind es bis zu 70%, die ihr
,Kérbchen" einfach stehen lassen.
Realtime-Printing mit unseren Drookies®*
ist hier ein sehr wirksames Instrument,
um solche Kunden wieder einzufangen.

Selbst wenn der Besucher sich in einem
Shop nicht als Kunde registriert, kann das

Kampagnen-Management identfifizieren,

wer hier gerade zu Gast ist. Der Abgleich
solcher Surf-Profile mit den eigenen Be-
standsadressen sorgt dann daflr, dass
die Drookies® auch in den richtigen Brief-
kasten kommen. Dazu reicht eine lose
Kundenbeziehung, z.B. eine tempordére
Anmeldung zum Newsletter oder die
Teilnahme an einem Gewinnspiel.

Wobei das Retargeting nicht automa-
fisch und immer stattfinden muss: Im
Vorwege definierte Algorithmen entschei-
den jedes Mal und bei jedem Besucher
aufs Neue, ob und Uber welchen Kanall
nachgefasst wird. Das kann eine E-Mail
sein, ein Sonder-Newsletter, eine Push-
Notification - oder eben ein besonders
aufmerksamkeitsstarkes, gedrucktes Mai-
ling: ein Drookie®.

eversfrank.com



DATEN DER WARENKORBABBRECHER

@ VERGESSEN? (‘ @
’ HE QUICK BROWN FOX JUMPS ...

*personalisierfe Web-Reaction-Postkarten, basierend auf Cookie-Daten ERFOLGSVERSTARKER
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VERKAUFEN?
ODER
MARKE MACHEN?

Beides: Markeninszenierung im
groBen MaBstab plus Verkaufsfor-
derung flr die lokalen Niederlas-
sungen ist effizient machbar. Und
bei weitem nicht so aufwendig,
wie man denkt.

Ein Beispiel: Europas MarktfUhrer im
Landmaschinenhandel betreut europa-
weit Uber 4.000 Handler. Sein zentrales
Tool ist der Hauptkatalog, ca. 600 Seiten
stark, der wiederum von den Fachh&nd-
lern an die Landwirte verteilt wird.

Klar, dass die Markenreprésentanten vor
Ort effektiv unterstltzt werden muUssen,
der Markenauftritt harmonisiert, die
MaBnahmen gesteuert. Und andererseits
gilt es Budget, Abstimmungen und Ner-
verei in Grenzen zu halten.

Wie das geht?
Mit unseren Global-Local-Lésungen
zur Werbemittel-Individualisierung

Die Basis ist ein Web-to-Print-Portal. Die
Vertriebspartner loggen sich dort auf
ihrer persénlichen Landingpage ein.
Alle Werbemittel, die dort hinterlegt
sind, kbnnen sie ihren speziellen Bedurf-
nissen anpassen.

Das heiBt, mit unserer Global-Local-L6-
sung individualisiert jeder Handler selbst
den Katalog-Umschlag, z.B. Logo und
Adresse auf der Titelseite, Foto seines
Teams (0. d.) und Text auf der RUckseite.
Hinzu kommmen acht Sprachvarianten.

Produziert wird im Hybriddruck-Verfahren:
Umschlag im Digitaldruck, Innenteil im
kostengUnstigen Rollenoffset.

So entsteht nicht nur vollautomatisch
der individiuelle Landmaschinenkatalog
fur die Bauern der Region. Broschuren,
Flyer, Postkarten usw., personalisierte
Umschlége von Magazinen und Kunden-
zeitschriffen sind nichts Ungewohnliches.

Die Ubrigens dank selective Binding
aus verschiedenen Bogenteilen oder mit
variablen Beilagen bzw. Beiheftern noch
weiter spezialisiert werden kdnnen.

Und all das ganz ohne Probleme mit
dem Branding.

Von unseren
Global-Local-Lésungen
profitieren schon:

eversfrank.com
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IN BESTER

GESELLSCHAFT.

b°"/ Printus

[ | sos

TOURISTIK

OTTO I rabbit

Ihr Partner fur Blrobedarf

emarketing  Weil ich Motorrad fe ?hre

Y INTERSPORT axel springer|=

Wenn Sie auch die Liicken Ihres

Realtime-Markefings flllen wollen
oder die LOsung fur ein anderes

Problem Ihrer Multi-Channel-Kom-
munikation suchen, dann rufen

Sie uns einfach an. Wir freuen
uns darauf.

eversfrank.com

* Gerhard Mdrtterer
Leiter One-to-One-Marketing
Services, Buro Sud
Albrecht-Villinger-StraBe 10
71332 Waiblingen
Tel. +49 7151 566-355

gerhard.maertterer@eversfrank.com

*Joachim Glowalla
GeschdaftsfUhrer Vertrieb,
Eversfrank Preetz
IndustriestraBe 20 - 24211 Preetz
Tel. +49 4342 765-123

Jjoachim.glowalla@eversfrank.com
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